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MARKUS BINGGELI

Geschaftsfihrer und Inhaber

der netzpuls AG fur Strategie und Marketing

von Patrick Schmed

«Content is King» - der Inhalt ist die Kénigsdisziplin -
dieses Motto zieht sich als gefliigeltes Wort durch die
Welt des Onlinemarketings. Aktuell sind die kleinen
und mittleren Unternehmen immer mehr gefordert,
ihre Botschaften so zu verpacken, dass sie zwischen den
Tausenden von Meldungen in den sozialen Medien und
im World Wide Web konigliche Beachtung erhalten.
Weil dies fiir viele eine neue Disziplin ist, holen sich

die KMUs Hilfe bei Beratern wie Markus Binggeli. Der
Geschiftsfiihrer und Inhaber der netzpuls AG ist spezia-
lisiert auf'strategisches Marketing fiir KMU und Online-
marketing. Dafiir ist er vor allem im Berner Oberland
unterwegs.

«Die Besuche bei den Kunden bieten mir eine gute Mog-
lichkeit, um deren Firmenkultur live kennenzulernen»,
erzahlt Markus Binggeli. «Auf dem Weg hore ich meist
Radiound erfahre, was in der Welt geschieht», hilt er
fest. Fiir ihn ist es aber ebenso wichtig, das Gesche-

hen aus der Region im Blick zu haben. «Die Jungfrau
Zeitung schafft es, regionale Nachrichten sehr aktuell
und breitgefachert nach Ressorts online zu stellen»,
beobachtet der Thuner. Das Motto «Content is King»
gilt hier umso mehr. Dass er als technisch versierterund
vernetzter Zeitgenosse die Printausgabe abonniert hat,
tiberrascht deshalb ein bisschen. «Fiir mich sprechen
mehrere Griinde fiir die Papierzeitung», nimmt Markus

Binggeli den Faden auf. «Erstens kannich einzelne Arti-
kel ausschneiden, zweitens wird die Zeitung sowohlim
Gemeinschaftsbiiro von den Kolleginnen und Kollegen
geschitzt wie auch von den Kunden, wenn diese warten
miissen. Und drittens unterstiitze ich mit dem Abo die

- Arbeitder Journalisten.»

- Aufdie Frage, ob KMUs weiterhin auf die eigene Websi-
- tesetzensollen oder eher auf die sozialen Medien, gibt

es fiir Markus Binggeli eine klare Antwort - «sowohl
als auch». «Die Website ist der Kern der Onlinemarke-

- tingstrategie», begriindet er. «Mit den sozialen Medien
- und der Suchmaschinen-Optimierung erreicht man

eine grossere Reichweite und damit Bekanntheit und
mogliche Neukunden.» Natiirlichimmer vorausgesetzt,
man setzt aufs richtige Pferd - ndmlich auf die Konigs-
disziplin, den Inhalt.
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Neuesfiir Insider

Auf Jungfrau Zeitung Online bleiben Sie sieben Tage pro Woche

24 Stunden pro Tagim Bild iiber News, Hintergriinde und Meinungen aus
demBerner Oberland. Jeden Dienstagund jeden Freitag erscheinen die
lokalen News als exklusives Printprodukt, am Freitag jeweils inklusive

der Programmzeitschrift TVtaglich. Inden 104 Ausgaben pro Jahr kommen
auch Leserinnen und Leser zu Wort, unter anderem dank direktem Zugriff
auf die Redaktion und das Forum mit den Leserkommentaren.

Jetzt kennenlernen unter www.jungfrauzeitung.ch/insider
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